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RESUME

Cette étude porte sur les causes et les conséquences de la prolifération des points
de vente de la viande de chien dans le quartier Nzongo, cit¢ de Bumba, en République
démocratique du Congo. L'objectif était d'identifier les facteurs qui favorisent cette activité
commerciale et d'en évaluer les répercussions sur la santé publique et la société.

La recherche a utilis¢ les techniques d'observation, d'interview et le questionnaire
d'enquéte auprés de 50 vendeurs de viande de chien. Les résultats montrent que cette activité
est principalement exercée par des hommes et qu'elle est considérée comme rentable en raison
de la forte demande des consommateurs, des prix abordables et de I'absence de contrdle ou de
réglementation par les autorités.

L'étude révele également que cette prolifération entraine plusieurs conséquences,
notamment la diminution du nombre de chiens, 'augmentation des vols de chiens et les
risques de transmission de maladies zoonotiques tels que la rage, la brucellose et la
tuberculose, faute d'inspection vétérinaire. Bien que cette viande constitue une source de
protéines et de revenus pour les exploitants, son commerce nécessite un encadrement
rigoureux afin de protéger la santé de la population.

Il est recommandé & 1'Etat de réglementer cette activité, de renforcer les controles
sanitaires et vétérinaires, d'inspecter les points de vente et de sensibiliser la population aux
risques liés a la consommation de cette viande.

Mots-clés: Causes et conséquences, prolifération, vente, viande de chien.
ABSTRACT

This study examines the causes and consequences of the proliferation of dog meat
selling points in the Nzongo neighborhood, Bumba town, Democratic Republic of the Congo.
The objective was to identify the factors that promote this commercial activity and to assess
its impact on public health and society.

The study used observation, interviews, and a survey questionnaire administered
to 50 dog meat vendors. The findings show that this activity is mainly carried out by men and
is considered profitable due to strong consumer demand, affordable prices, and the lack of
control or regulation by the authorities.

The study also reveals that the proliferation of dog meat selling points has several
consequences, including a decline in the dog population, an increase in dog theft, and the risk
of transmission of zoonotic diseases such as rabies, brucellosis, and tuberculosis due to the
absence of veterinary inspection. Although dog meat provides a source of protein for
consumers and income for vendors, its trade requires strict regulation to protect public health.

The study recommends that the government regulate this activity, strengthen
sanitary and veterinary controls, regularly inspect dog meat selling points, and raise public
awareness of the health risks associated with the consumption of dog meat.

Keywords: causes and consequences, proliferation, dog meat selling points, dog meat, public
health.
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I. Introduction

Nul n’ignore que la santé est I'un des aspects les plus dominants du
développement. L’homme est a la base du développement pour mieux exécuter un quelconque
travail ; dont étre bien portant. C’est-a-dire en bonne santé¢ celle-ci dépend de plusieurs
facteurs dont 1’alimentation. Un homme mal nourri ne peut faire un bon travail car il maigrit
et manque de force, son organisme est incapable de résister contre les maladies.

Dans la cit¢ de Bumba en générale et quartier Nzongo en particulier, la
prolifération des points de vente de la viande de chien, prend de plus en plus de I’ampleur.
Ainsi, nous voudrions connaitre les causes et les conséquences de proliférations de ces points
de vente de la viande de chien.

La consommation de la viande de chien ne constitue-t-elle pas un danger pour les
amateurs de ce repas. (')

A titre d’hypothese, quelles sont les causes a la base de cette activité commerciale
ainsi que des conséquences qui en découlement ; I’Hypothese autrement la réponse directe de
I’interrogatoire que traduit cette premiére partie. ()

De plus selon REZSPHAZY, Cherche a établir une vision du probléme soulevé en
indiquant la relation entre les faits dont le rapport constitue le probléme. (%)

I1. Considérations Générales de I’étude
Cause : Dans Larousse une cause c’est le motif ou phénomene qui produit un effet
Conséquences : le grand dictionnaire encyclopédie défini une conséquence comme un
produit nécessairement par quelqu’un qui en est une suite logique
Prolifération : dans I’encyclopédie universalis c’est la multiplication ou reproduction
rapide d’¢éléments
Vente : est un contrat par lequel une personne cede un billet ou un produit a une autre
personne en échange d’un prix en argent d’apres le cours de marketing G3 en sciences
commerciales et administratives.
Viande de chien : autrement cynophagie : un terme scientifique officiel désigne 1’acte
de nourrir I’étre humain avec de la viande de chien
Anthropozoomose : c’est une maladie infectieuse transmise naturellement des
animaux vertébrés a un étre humain
Contamination : c’est 'introduction d’éléments indésirables dans un environnement
ou organisme humain (microbe, impureté et substances toxiques)

> La rage : c’est infection virale mortelle du systéme nerveux transmise par la salive

d’un animal infecté.

I11. Approche Méthodologique
I11.1. Population d’étude

Population d’étude état I’ensemble de tous les individus, €élément ou objet en
considération dans une statistique (*)

Notre étude se basé aux exploitants et vente de la viande de chien dans le quartier
Nzongo, plus précisément dans la cité de Bumba.

I11.2. Identification de point de vente

vV V VY

vV V V

! NYONYELE NDENDEYA : problématique de commercialisation des chiens dans le quartier
Bongonzo, de 2009-2010.

> M. GWAWITZ et Pongere P. Méthode des sciences sociales, éditions Dalloz, 1997, p.80.

¥ RESPHAZY, initiation aux méthodes en science sociale, édition, PUZ, 1996, p.41.

* Dictionnaire le petit robert illusté, éd. Le robert, Paris, 2006, p.206.
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Signalons que cette vente se fait dans différents endroits, les uns dans les maisons
de vente et les autres dans les coins des avenues et méme a travers des avenues en marchand
chez leurs clients cibles. Comme nous allons le remarquer dans le tableau qui suis.

Tableau 1 : Identification de quelques points de vente de chien dans le quartier Nzongo.

N° | Points de vente Exploitant | Sexe | Adresse de I’exploitant | Jours de vente
01 | AV MOBUTU Junior M Av du rail Jour

02 | AV MOBUTU Modogo M Av Yambenga Jour

03 | AV MOBUTU Philemon | M Av Mobutu Jour

04 | Av Likwangola Elanga M Av Likwangola Jour

05 | Av Aketi Makengo | M Av du Rail Jour

06 | Av Likwangola Kalokola M Av du Fleuve Jour

07 | Av du fleuve Papy M Port-privé Mbombo Jour

08 | Av Yambenga Célestin M Av Yambenga Jour

09 | Av Yambenga Matata M Av Mobutu Jour et nuit
10 | Av Yambenga Louison M Av Nyangara Jour

11 | Av Yambenga Tonton M Av Yambenga Jour

12 | Av Du 30 juin Bosenge M Av du 30 juin Jour

13 | Av Du 30 juin Elvis M Av Banalia jour

14 | Av Du 30 juin Abata M Av Mbandaka Jour et nuit
15 | Av Du 30 Elvis M Av Dispensaire Jour

16 | Av Nyangara Roger M Av Mbandaka Jour

17 | Av Nyangara Philémon | M Av Nyangara Jour

18 | Av Mbandaka Dieu M Av Elebe Jour et nuit
19 | Av Mbandaka Lokuli M Av Dispensaire Jour

20 | Av Banalia Erick M Av Banalia Jour

21 | Av Banalia Joél M Av Lizwa Jour

22 | Av Banalia Ndunga M Av Cimeticre Jour

23 | Av Kindu Gucha M Av Mbandaka Jour

24 | Av Kindu Théthé F Av Masobe Jour

25 | Av Masobe Thoms M Av Kindu Jour

26 | Av Masobe Anicet M Av Yambenga Jour

27 | Av Kasombo Gisard M Av Kasombo Jour

28 | Av Kasombo Henry M Av Kasombo Jour

29 | Av du MPR Junior M Av Kasombo Jour et nuit
30 | Av de la mission Mongombe | M Av Itimbiri Jour

31 | Av Ebubu Corneille M Av Elebe Jour

32 | Av Ebubu Felyx M Av Itimbiri Jour

33 | Av Itimbiri Jean M Av Mobutu Jour

34 | v Itimbiri Fwela M Av Aketi Jour

35 | Av Aketi Palata F Av Mobutu Jour

36 | Av Lizwa Chantal M Av Aketi Jour

37 | Av Lizwa Samy M Av Lizwa Jour

38 | Av Lizwa Petro M Av Cimeticre Jour
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39 | Av Lizwa Valentin F Av Likwangola Jour
40 | Av Kindu Moloma M Av du 30 juin Jour

Source : Notre enquéte
Dans 40 points de vente de la viande de chien identifiées les avenues : Yambenga, Av du 30
juin, Av. Lizwa, viennent en téte avec 4 points de ventes dans chacune de ces avenues soit
40%, elles sont suivies des avenues : Mobutu, Banalia, Kindu avec 3 points de vente soit
30%. Ensuite viennent 7 avenues chacune avec 2 points de vente dont : Av Aketi, Av
Nyangara, Av Mbandaka, Av Masobe, Av Kasombo, Av Ebubu, Av Itimbiri, soit 20% et enfin
5 avenues avec | point de vente, dont avenue du Rail, Av Likwangola, Av du fleuve, av du
MPR et avec de la mission soit 10%.
Sur 50 exploitants 47 sont de sexe masculin soit 97% et 3 sont de sexe féminin soit 3%.
I11.3 Détermination de I’échantillon

Selon G. BAILLAGEON défini 1’échanllion comme état un groupe des individus
préléve dans une population selon est certain nombre de clitaire et suivant certaines normes.(’)

Considéré comme sous-ensemble de la population (habitants, du quartier
Nzongo), notre échantillon est constitué¢ de 50 enquétés identifiés dans le tableau n°1 et
opérant au quartier Nzongo.

Pour aboutir a des meilleurs résultats, nous avons appliqué I’échantillon en

pourcentage et la formule suivante.

%:fx 100
n

% = pourcentage

f = Fréquence
n = taille de 1’échantillon
100 = constance

IV. Méthodes et Techniques
IV.1. Méthodes :

Ce sont des chemins tracer d’avance qui conduit a un résultat ou une meilleure fagcon de
conduire le résonnement (°)

La méthode descriptive nous a permis de présenter les différents points de vente,
tandis que la méthode qualitative et quantitative nous a permis d’interpréter les différents
résultats obtenus afin de tirer notre hypothése.

IV.2. Les Techniques

Selon Shimanga mwanza les techniques servent en recueillir les données,
d’analyse des indicateurs statistiques (7).

Nous avons utilisé la technique d’enquéte par questionnaire qui nous a permis de
collecter les données quantitatives aupres des enquétés ;

» Entretien : entretien nous a permis de bien situé les informations par les données
qualitatives a I’issue d’échange avec notre population d’étude
V. Récolte et Traitement de données
V.1. Récolte de données
a. Questionnaire d’enquéte :

® G. BAILLARGEON : Les techniques statistiques, éd. Techniques nouvelles, Paris, 1996, p.365.
%]. LARGEAUT : Méthode dans l’encyclopédia universalis, corpus, 15, Paris encyclopédia
universalis, p.219.

7 Shimanga Mwanza, initiation a la recherche scientifique, édition, Ceruki, Bukavu, 1989, p.11.
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Défini une investigation systématique qui porte sur un groupe généralement
réduire a un échantillon calculé et procéde a un interrogatoire (*).

Cet outil nous a permis de récolter les données auprés de nos enquétés. Il est
compos¢ de questions standardisées posées aux sujets concernés par I’enquéte. Ce guide de
préfabriqué, précis et détaillé est identique pour les enquétés.

b. Présentation des données et interprétation des résultats

Dans cette étape, nous allons présenter et interprétés les résultats récoltés aupres
de nos enquétés afin de dégager les causes de la prolifération des points de vente de viande de
chien dans le quartier Nzongo. Ensuite, nous allons donner les conséquences de cette activité
dans le milieu et la vie des habitants de ce quartier.

Précisons que cette présentation sera suivie immédiatement et ce d’interprétation
cela en suivant I’ordre dans lequel se trouvent dans le guide.

Tableau 2 : Réponses relatives a la question n°1 : Cette question se rapporte au sexe de nos
enquétes.

Sexe Fréquence %
Masculin 47 97
Féminin 03 3
Total 50 100

Source : Notre enquéte
47 enquétes sur 50 sont de sexe masculin, soit 97% contrairement aux femmes qui
n’affichent rien, qu’un taux de 3%. Les 47 enquétés masculin c’est par ce que ce sont plus des
garcons qui utilise cette pratique et le sexe feminin se les intéresse pas tellement et ce sont les
enfants de la rue
Tableau 3 : Réponses relatives a la question n°2 : Cette questionse rappelle a 1’age de nos

enquétes.

Age Fréquence | %
15-25 ans 05 10
26-35 ans 34 68
36-45 ans 09 18
46 ans et plus 02 04
Total 50 100

Source : Notre enquéte
Nous constatons dans ce tableau que 68% de nos enquétés ont 1’age variant de 26
a 35 ans, soit 34 enquétés sur 50.
Tableau 4 : Réponses relatives a la question n°3 : I’ancienneté de nos enquétés dans cette

activité.

Age Fréquence Pourcentage
1-5 ans 07 14

6-10 ans 30 60

11-15 ans 08 16

16-20 ans 04 08

20 ans et plus 01 02

Total 50 100

Source : Notre enquéte
Plus de la moitié de nos enquétés ont une ancienneté variant de 6 a 10 ans dans
cette activité, cela été prouvé par I'interview de leur propre réponse, les autres ont montré les

® Muchielli R, questionnaire, dans l’enquéte sociale, éd. Société frangaise, Paris, 1965, p.95.
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cartes d’¢électeur. Cette classe qui nous en conduit pendant notre descente sur terrain a travers
les points de vente ce sont plus cette classe d’age qui achéte et consomme cette viande.

Tableau 5 : Réponses relatives a la question 4 : Etes-vous vendeurs de la viande de chien ?

Réponses Fréquences %
Oui 50 100
Non 0 0
Total 50 100

Source : notre enquéte
Oui, tous les 50 enquétés sont des vendeurs de la viande de chien. Autrement dit,
100% de nos 50 enquétés. La réponse nous rassure totalement que nous étions devant les
vendeurs concernés, car chaque enquété affirmait qui leur vendeur de chien et c’est une
meilleure viande

Tableau 6 : Réponse relative a la question 5 : Tenez-vous compte de la qualité de chiens lors
de vos achats ?

Réponses Fréquences Pourcentage
Oui 0 0

Non 50 100

Total 50 100

Source : Notre enquéte

Les détenteurs de ces différents points de vente ne tiennent pas compte de la
qualité du chien.

Tableau 7 : Réponses relatives a la n°6 : Vendez-vous la viande de chien telle qu'elle ou aprés

cuisson ?

Réponses Fréquence Pourcentage
Fraiche 0 0

Apres cuisson 50 100

Total 50 100

Source : Notre enquéte

Nous vendons la viande de chien apres cuisson. Affirmation de 50 enquétés sur
50, soit 100%, car si vous ne cuisiner pas les gens n’apprécient pas
Tableau 8 : Réponses relatives a la question n°7 : La viande de chien est-elle préférée par les
clients ?

Réponses Fréquence Pourcentage
Oui 50 100

Non 0 0

Total 50 100

Source : Notre source
Cette viande ayant un bon golt, attire beaucoup de clients qui donnent des
commandes en achetant sous réservations, d'autant de morceaux que vous ’amener a la
maison, déclaration de 50 enquétés sur 50 soit 100%.

Tableau 9 : Réponses relatives a la question n°8 : Le prix de cette viande est-il a la portée de

tous ?
Réponses Fréquence Pourcentage
Oui 50 100
Non 0 0
Total 50 100

Source : notre enquéte
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La viande de chien s’écoule facilement sans difficultés étant donné que, les prix
sont vraiment abordables que tout le monde se retrouve. Confirmation de 50 enquétés sur 50,
soit 100%.
VI. Causes et Conséquences de la Prolifération des points de vente de la viande de chien
dans le quartier Nzongo
Il sera question ici de dégager les différentes causes qui sont a la base de la
prolifération des points de vente dans la commune de Nzongo, et de faire ressortir les
conséquences dues a cette situation.
VI.1. Causes de la prolifération
La viande de chien est beaucoup appréciée par plusieurs personnes.
Le prix de cette viande est un peu plus bas.
L'activité est rentable.
L'absence de contrdle de cette activité a des taxes et impats.
L'activité est pratiquée partout, il n'y a pas de place appropriée pour cette vente.
L'activité ne souffre d'aucune interdiction.
VI.2. Conséquences de la prolifération des points de vente de la viande de chien
Les sources peuvent étre qualifiées dans les principaux points suivants :
a) Diminution des chiens
Le quartier Nzongo ne dispose pas d’une ferme on éleéve les chiens des détenteurs
des points de vente sont obligés de parcourir la ville et les marchés environnants pour
chercher des chiens a acheter.
b) Vol des chiens
Il y a certains jeunes gens désceuvrés qui n’ont comme activités que le vol des
chiens pour aller les vendre aupreés des exploitants de ce points de vente de la viande des
chiens.
¢) Risque de Contamination des Maladies
La viande de chien n'étant soumise a aucune inspection de la part des agents de
service de vétérinaire, les consommateurs de ladite viande s'exposent a des maladies tres
inquiétantes dont le rage, la brucellose, la tuberculose, etc.
d) La mort
Certains anthropozoomoses dont souffrent les chiens peuvent entrainer
facilement la mort d’homme inexiste aucune mesure préventive a ce propos d’ou les différents
consommateurs de cette viande de chien sont candidats a la mort.
Conclusion
Au terme de notre travail qui a porté sur les causes et conséquences de la
prolifération des points de vente de la viande de chien a Bumba, cas du quartier Nzongo.

En effet, la prolifération des points de vente de la viande de chien dans le quartier
Nzongo permet non seulement aux exploitants de ces points de vente de bien vivre, a partir de
I’argent percu de la vente de cette viande, mais aussi aux consommateurs d’étre en bonne
santé¢ étant donné que c’est une ressource sur d'approvisionnement en protéines d'origine
animale.

VVVYYY

Mais chaque prédelle ayant son revers, cette prolifération de cas de différents
points de vente constitue un danger pour les consommateurs de ladite viande. Capable
d’occasionner des maladies et divers troubles dans leurs organismes.

La viande de chien étant considérable dans notre pays en général et dans la ville
de Bumba en particulier et dans la Commune de Nzongo. A cela, il faudra ajouter la
diminution des chiens qui risquerait de disparaitre a cause de cette consommation.
Recommandations

Nous proposons l'implication de I'Etat pour la réglementation de la
commercialisation de ladite viande pour :
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L'inspection de ces différents points de vente.

L'inspection de viande de chiens avant leur cuisson et aux besoins des chiens vivants,
Une sensibilisation doit étre faite aupres de la population pour leur montrer les risques
auxquels s'expose en consommant cette viande.

La divagation des chiens

Le service de I'Hygi¢ne Sanitaire et le service de vétérinaire doivent faire des mesures
que ces points de vente soient propres et les chiens soient vaccingés.
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